Spot-Analyse Radio :

Differenzierte Bewertung im Branchen-Vergleich

Top-Box 5-stufige Skala / Anteil in Prozent "
horenswert

regt zum Kauf an sympathisch

mal was anderes langweilig

verwirrend [

t lebendig
N (>
ubertrieben / witzig
passt zum Produkt/Angebot informativ

glaubwiirdig modern

leicht verstandlich
== cdomal O SARA-SAFE (3 Waschmittel-Spots)

MDR

So gehts besser.




